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Gtéwna dyscyplina naukowa Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

POSIADANE KOMPETENCJE

Obszar obecnych
zainteresowan
naukowych

1. Komunikowanie sie jednostek samorzadu terytorialnego (JST) z otoczeniem w
epoce cyfrowej

2. Hejt i mowa nienawisci jako zagadnienie spoteczno-kulturowe.

3. Place branding — teoria oraz metody badawcze w tym obszarze.

Trzy wybrane
publikacje
naukowe (jesli sg
dostepne on-line,
prosze podac link
do zrodet)

1. Buchwald, P., Piontek, B., Adamus-Matuszynska, A., & Gawel, M. (2025).
Possibilities of improving the energy security and efficiency of sustainable smart village
management through the use of blockchain technologies and decentralised autonomous
organisations on the example of the Patecznica commune. Economics and Environment.
https://yadda.icm.edu.pl/baztech/element/bwmeta1.element.baztech-fabbaa84-7fc5-44d4-
b142-7be2f072baf5

2. The Place as a Brand. Theory and Practise of the Place Branding (Piotr Dzik, co-
author), Economics and Culture, 2023, vol. 20, iss. 1 s. 18-29. DOI
https://doi.org/10.2478/jec-2023-0002

https://sciendo.com/article/10.2478/jec-2023-0002

3. Zintegrowana komunikacja marketingowa oraz public relations w erze digitalizacji.
Polskie badania i teorie, szanse i zagrozenia, trendy i praktyka, (wspoétautorzy: Waldemar
Rydzak, Dariusz Tworzydto, ,Zeszyty Naukowe Akademii Gérnoslaskiej”, 2023, nr 10 s. 5-11.
DOI: 10.53259/2023.10.01

https://www.bazawiedzy.ue.poznan.pl/info/article/UEP1fa96ec09f054957a8bf1d0cb76d6c55/
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Trzy wybrane
projekty naukowe
(jesli sg dostepne
online, prosze

1.Wykorzystanie medidéw spotecznosciowych w komunikowaniu dziatan organizacji z

zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu — projekt realizowany przez zespdt Katedry
Badan Rynkowych i Marketingowych UE w Katowicach (2021 — 2024)

2.Marka w polskim marketingu terytorialnym — projekt realizowany wspdlnie z dr Piotrem
Dzikiem (ASP w Katowicach)

podac link do 3. Komunikacja jednostek samorzadu terytorialnego (JST) z otoczeniem w epoce cyfrowej —
Zrodet) projekt realizowany przez zesp6t Katedry Badan Rynkowych i Marketingowych UE w
Katowicach (2025 — 2027)
Metody
wykorzystywane w
?adﬁg;?:v've 1. llosciowe — badania ankietowe technikg kwestionariusza internetowego
(jakie?) 2. Jakosciowe — analiza tresci przekazow wizualnych w oparciu o wizualng teorie
e jakosciowe ugruntowang
(jakie?)

e inne (jakie?)

Inne umiejetnosci i
kompetencje*:

- Badacz zagadnieh spotecznych;

- Mediator sporéw gospodarczych;

- Regularny gos¢ programow poswieconych sztuce w Radio Katowice
(,Wyktad bardzo wieczorowy”,) ,,

- Trener, szkoleniowiec w zakresie komunikacji interpersonalnej, public
relations, negocjacji;

- Konsultant ds. public relations oraz przygotowania i wdrazania strategii
spotecznej odpowiedzialnoéci i opracowania raportéw niefinansowych (ESG)

PROPOZYCJA WSPOLPRACY

Propozycja wspétpracy w zakresie

projektu

(opis do 1500 znakow)

Tytut: Wykorzystanie medidow spotecznosciowych w_procesie
redefiniowania tozsamosci miejsca (miasta).

Badania sg kontynuacjg wieloletnich badan nad tozsamoscig
wizualng miast i regionéw. Ich gldwnym ogdlnym celem jest analiza
zmian jakie dokonujg sie w prezentacji tozsamos$ci miejsca (place
identity) pod wptywem wykorzystywania nowych technologii
komunikowania sie jednostki samorzgdu terytorialnego (JST) z
mieszkancami, turystami oraz inwestorami.

Celem badan jest analiza wptywu mediéow spotecznosciowych na
redefinicje (jesli tylko taka zachodzi) tozsamosci miejsca, w tym na
trzy podstawowe elementy sktadowe:

e place design, czyli tozsamos¢ wizualng miejsca (miasta,
region)

e place communication, czyli
tozsamosci miejsca

e place behavior, czyli uogdlniony system zachowania sie
wszystkich podmiotéw tworzgcych i dziatajgcych w badanym
miejscu (badanym JST)

Hipoteza wstepna: Specyfika medidw spotecznosciowych
determinuje system komunikacji JST z interesariuszami. Specyfika
mediow spotecznosciowych wptywa na sposob w jaki mieszkancy
miasta identyfikujg sie z jego zasobami oraz wizerunkiem.

Metody badawcze:

Badania ilosciowe - Badania ankietowe na prébie reprezentatywne;j
mieszkancow wojewddztwa slgskiego (lub innego).

Badania jako$ciowe - Analiza tresci przekazow w mediach
spotecznosciowych.

Badania jakosciowe — analiza dyskursu. Celem analizy dyskursu
jest zweryfikowanie na ile dyskursy (schematy poznawcze) stajg
sie narzedziem produkowania rzeczywistosci spotecznej.

metody i techniki transmis;ji




Deklaracja wspoipracy w projekcie:
e jako kierownik projektu Kierownik projektu lub/i wykonawca

e jako wykonawca

W zakresie realizowania badan ilosciowych oraz
jakosciowych.

Wiedza w zakresie marketingu terytorialnego i place
brandingu oraz komunikacji jednostek samorzgdu
terytorialnego z otoczeniem.

Poszukiwane kompetencje, umiejetnosci,
wiedza

Zgadzam sie na publikacje moich danych podanych w powyzszym formularzu na stronach

internetowych Szkoly Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocfawiu,
Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu
i Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach w zwigzku ze zgfoszeniem checi udziatu w konkursie

na badania naukowe realizowane przez te uczelnie.

Katowice, 19.10.2025 ... Anna Adamus-Matuszynska......................o..
(Miejsce, data) (Podpis tylko komputerowy)

Informacja o przetwarzaniu danych osobowych

1. Wspétadministratorzy

Wspodtadministratorami danych osobowych sg: 1) Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie z siedzibg przy al.
Niepodlegtosci 162, 02-554 Warszawa, zwana dalej SGH, 2) Uniwersytet Ekonomiczny we Wroclawiu z
siedzibg przy ul. Komandorskiej 118/120, 53-345 Wroctaw, zwany dalej UEW, 3) Uniwersytet Ekonomiczny
w Krakowie z siedzibg przy ul. Rakowickiej 27, 31-510 Krakéw, zwany dalej UEK, 4) Uniwersytetem
Ekonomicznym w Poznaniu z siedzibg przy Al. Niepodlegtosci 10, 61-875 Poznan, zwany dalej UEP oraz 5)

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach z siedzibg przy ul. 1 Maja 50, 40-287 Katowice, zwany dalej UEKat.

2. Inspektor Ochrony Danych

Wspotadministratorzy wyznaczyli Inspektorow Ochrony Danych, z ktérymi mozna skontaktowaé sie: 1) w

przypadku SGH — poprzez e-mail: iod@sgh.waw.pl; 2) w przypadku UEW — poprzez e-mail: iod@ue.wroc.pl;
3) w przypadku UEK — iod@uek.krakow.pl; 4) w przypadku UEP — poprzez e-mail: rodo@ue.poznan.pl; 5) w

przypadku UEKat — poprzez e-mail: iod@ue.katowice.pl

3. Cel i podstawa prawna przetwarzania danych
Dane osobowe bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia konkursu, w wyniku ktérego moga byé

przyznane $rodki finansowe na badania naukowe. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest


mailto:iod@sgh.waw.pl
mailto:iod@ue.wroc.pl
mailto:iod@uek.krakow.pl
mailto:rodo@ue.poznan.pl
mailto:iod@ue.katowice.pl

art. 6 ust. 1 lit. e RODQO' (przetwarzanie jest niezbedne do wykonania zadania realizowanego w interesie

publicznym) w zwigzku z ustawg z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce?.

Dane osobowe bedg przetwarzane w celu publikacji Pani/Pana biogramu na stronach internetowych Szkoty
Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu i Uniwersytetu Ekonomicznego w
Katowicach, jesli wyrazi Pani/Pan na to zgode. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych w tym
celu jest art. 6 ust. 1 lit. a RODO.

4. Dobrowolnosé podania danych

Podanie danych jest dobrowolne, jednak konieczne do wziecia udziatu w konkursie.

5. Odbiorcy danych
W przypadku korzystania przez Administratora z ustug innych podmiotéw, dane osobowe mogg by¢ im
ujawnione na podstawie uméw powierzenia przetwarzania danych osobowych, a podmioty te beda

zobowigzane do zachowania poufnosci przetwarzanych danych.

Dane osobowe moga by¢ opublikowane na stronach internetowych Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie,
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Uniwersytetu

Ekonomicznego w Poznaniu i Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach.

6. Czas przetwarzania danych

Dane osobowe czionkéw miedzyuczelnianych zespotow badawczych bedg przetwarzane przez okres
przeprowadzenia oceny wnioskéw, badan naukowych, a nastepnie wieczyscie w celu archiwalnym. W
zakresie przetwarzania danych osobowych w celu publikacji na stronach internetowych Szkoty Giéwne;j
Handlowej w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Uniwersytetu Ekonomicznego w
Krakowie, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu i Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach dane
osobowe bedg przetwarzane do momentu publikacji wynikow lub do momentu wycofania zgody na

przetwarzanie.

7. Prawa zwigzane z przetwarzaniem danych

Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do danych, ich sprostowania, ograniczenia przetwarzania, a takze
prawo do wniesienia sprzeciwu z przyczyn zwigzanych z Pani/Pana szczego6lng sytuacjg. Pani/Pana dane
osobowe nie bedg podlegaty profilowaniu ani — na podstawie tych danych — nie bedg podejmowane decyzje

W sposOb zautomatyzowany.

W zakresie, w jakim podstawg przetwarzania jest Pani/Pana zgoda, moze jg Pani/Pan wycofa¢ w dowolnym
momencie, co nie bedzie wptywato na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano przed jej

cofnieciem.

8. Prawo wniesienia skargi

! Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogodlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 4 maja 2016 1., s. 1, ze zm.).

2Dz. U. 22018 r. poz. 1666 ze zm.



Przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy

uzna Pani/Pan, iz przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych narusza RODO.
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