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Gtéwna dyscyplina naukowa Ekonomia i finanse (100%)

POSIADANE KOMPETENCJE

— Zachowania konsumentow

— Konsumpcja zréwnowazona i dekonsumpcja
— Konsument na rynku zywnosci

Obszar obecnych zainteresowan — Spoteczna odpowiedzialno$¢ konsumenta
naukowych — Ochrona konsumenta

— Marketing zrownowazony

— Innowacyjnos¢, start-upy

— Szuszkiewicz, A. (2025). Dekonsumpcja wyzwaniem
dla  konsumentéw i  producentow w  dobie
zrownowazonej konsumpgiji. In A. Dgbrowska & B. Mréz
(editors), Meandry zréwnowazonej konsumpcji (pp. 103—
121). Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie.

—  Szuszkiewicz, A. (2024). Swiadomo$¢ i postawy
Polakow wobec zjawiska downsizingu w kontekscie
praw konsumenta — wyniki badan. In A. Dgbrowska & A.
Szuszkiewicz (editors), Bezpieczenstwo konsumenta na
rynku zywnosci: konsument jako uczestnik rynku i jego
zachowania (pp. 57-71). Szkota Gtéwna Handlowa w
Warszawie.

— Szuszkiewicz, A. (2023). Rozwdj odpowiedzialnych
wzorcow konsumpcji jako stymulanta innowacji w

Trzy wybrane publikacje naukowe (jesli
sg dostepne on-line, prosze podac link
do zrodet)




marketingu dobr i ustug. Studia i Prace Kolegium
Zarzgdzania i Finansow, Article 188.
https://doi.org/10.33119/SIP.2023.188.1

Trzy wybrane projekty naukowe (jesli sg
dostepne online, prosze podac link do
zrodet)

— Barometr Spotecznej Odpowiedzialnosci
Konsumenta. Wykonawca projektu (SGH, Instytut
Zarzgdzania, RAPORT BAROMETR_SOK_edycje I-
V)

— Uwarunkowania rozwoju dekonsumpcji w polskim
spoteczenstwie” (KZiF/S/26/1.61), kierownik,
wykonawca (2021), Instytut Zarzadzania

— Zjawisko zmniejszania zawartosci opakowan
produktow przy zachowaniu wielko$ci ich opakowan
(downsizing) w spotecznym odbiorze polskich
konsumentéw [BF-2.2021.75.2023]. Wykonawca
projektu. Data rozpoczecia 07-08-2023, data
zakonczenia 30-11-2023. Zleceniodawca UOKIK.

Metody wykorzystywane w badaniach:
e ilosciowe (jakie?)

e jakosciowe (jakie?)

e inne (jakie?)

— Desk research
— Metody jakosciowe (IDI, heurystyczne, eksperckie) i
ilosciowe (ankietowe) w badaniach rynku

Inne umiejetnosci i kompetencje™:

Doswiadczenie w prowadzeniu badan i analiz rynku w
zakresie zachowan konsumentéw, postaw nabywczych i
trendow konsumpcyjnych

PROPOZYCJA WSPOLPRACY

Propozycja wspotpracy w zakresie
projektu
(opis do 1500 znakow)

Zrébwnowazona konsumpcja, spoteczna odpowiedzialnosc
konsumenta w obszarach: ekonomicznym, spotecznym,
Srodowiskowym, ze  szczegdlnym  uwzglednieniem
dekonsumpcji jako ich przejawu (materializacji), a takze
dwukierunkowy, wzajemny wptyw postaw i zachowan
konsumentéw na dziatania przedsiebiorstw i odwrotnie.
Dekonsumpcja to zjawisko, wokot ktérego obserwowac
mozna rosngce zainteresowanie ze strony sSwiata nauki i
praktyki gospodarczej. Odzwierciedla je m.in. pokazna
liczba publikacji oraz podejmowanych badan, cho¢
skupionych dotychczas gtéwnie na determinantach, formach
i obszarach dobrowolnego ograniczania konsumpcji oraz

stylach zycia, u podtoza ktorych znajduje sie dekonsumpcja,

podejmowanych z perspektywy konsumenta. Nalezy
zauwazy¢, iz dekonsumpcja nie jest definiowana i
charakteryzowana w literaturze w kontekscie

funkcjonowania przedsigbiorstw oraz instytucji, cho¢ pewne
manifestacje dekonsumpcji w procesach produkcyjnych
wystepujg w duzej skali — np. dekonsumpcja produktow
wigzg sie one z efektami

mlecznych i miesnych, i




substytucyjnymi, ktére stwarzajg nowe szanse dla
przedsiebiorstw. Zwtaszcza motywy prosrodowiskowy,
prozdrowotny i projakosciowy sprzyjajg uwzglednieniu
dekonsumpcji w dziatalnosci przedsiebiorstw o profilu
klientocentrycznym, skoncentrowanym na potrzebach i
dobrostanie konsumenta jako kluczowego interesariusza
podmiotu. Zasadne jest zatem, aby te luke wypeti¢, m. in.
w kontekscie tego w jaki sposéb informacje marketingowe
wspierajg  postawy  dekonsumpcyjne i edukacje
konsumentéw na réznych rynkach (nie tylko zywnosci, ale
réwniez odziezy, kosmetykéw czy ogolnie ujmowanych débr
w kategori  FMCG). Propozycja wspotpracy dotyczy

wspolnych badan w tym obszarze.

Deklaracja wspotpracy w projekcie:
e jako kierownik projektu
e jako wykonawca

Wykonawca

Poszukiwane kompetencje, umiejetnosci,
wiedza

Poszukiwane kompetencje, umiejetnosci, wiedza w
zakresie: zaawansowanych analiz statystycznych, wiedza w
zakresie analizy komunikacji marketingowej i tresci
informacyjnych,  kompetencje = zarzgdzania  jako$cig
opakowan, z uwzglednieniem aspektow etycznych i
proekologicznych.

Zgadzam sie na publikacje moich

internetowych Szkoly Gioéwnej Handlowej w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu, Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu

i Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach w zwiagzku ze zgloszeniem checi udziatu w konkursie

danych podanych w powyzszym formularzu na stronach

na badania naukowe realizowane przez te uczelnie.

Warszawa, 19 pazdziernika 2025
(Miejsce, data)

Anita Szuszkiewicz
(Podpis tylko komputerowy)

Informacja o przetwarzaniu danych osobowych

1. Wspétadministratorzy




Wspétadministratorami danych osobowych sg: 1) Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie z siedzibg przy
al. Niepodlegtosci 162, 02-554 Warszawa, zwana dalej SGH, 2) Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu z
siedzibg przy ul. Komandorskiej 118/120, 53-345 Wroctaw, zwany dalej UEW, 3) Uniwersytet Ekonomiczny
w Krakowie z siedzibg przy ul. Rakowickiej 27, 31-510 Krakéw, zwany dalej UEK, 4) Uniwersytetem
Ekonomicznym w Poznaniu z siedzibg przy Al. Niepodlegtosci 10, 61-875 Poznan, zwany dalej UEP oraz
5) Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach z siedzibg przy ul. 1 Maja 50, 40-287 Katowice, zwany dalej
UEKat.

2. Inspektor Ochrony Danych
Wspodtadministratorzy wyznaczyli Inspektorow Ochrony Danych, z ktérymi mozna skontaktowacé sie: 1) w

przypadku SGH - poprzez e-mail: iod@sgh.waw.pl; 2) w przypadku UEW - poprzez e-mail:

iod@ue.wroc.pl; 3) w przypadku UEK - iod@uek.krakow.pl; 4) w przypadku UEP — poprzez e-mail:

rodo@ue.poznan.pl; 5) w przypadku UEKat — poprzez e-mail: iod@ue.katowice.pl

3. Cel i podstawa prawna przetwarzania danych

Dane osobowe bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia konkursu, w wyniku ktérego mogg byc¢
przyznane srodki finansowe na badania naukowe. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest
art. 6 ust. 1 lit. e RODO' (przetwarzanie jest niezbedne do wykonania zadania realizowanego w interesie

publicznym) w zwigzku z ustawg z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce?.

Dane osobowe bedg przetwarzane w celu publikacji Pani/Pana biogramu na stronach internetowych Szkoty
Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu i Uniwersytetu Ekonomicznego w
Katowicach, jesli wyrazi Pani/Pan na to zgode. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych w tym
celu jest art. 6 ust. 1 lit. a RODO.

4. Dobrowolnos¢ podania danych

Podanie danych jest dobrowolne, jednak konieczne do wziecia udziatu w konkursie.

5. Odbiorcy danych
W przypadku korzystania przez Administratora z ustug innych podmiotéw, dane osobowe mogg by¢ im
ujawnione na podstawie uméw powierzenia przetwarzania danych osobowych, a podmioty te beda

zobowigzane do zachowania poufnosci przetwarzanych danych.

Dane osobowe mogg by¢ opublikowane na stronach internetowych Szkoty Gtéwnej Handlowej w
Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,

Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu i Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach.

6. Czas przetwarzania danych

! Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z4 maja 2016 ., s. 1, ze zm.).

2Dz. U.z2018 r. poz. 1666 ze zm.
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Dane osobowe czionkéw miedzyuczelnianych zespotow badawczych bedg przetwarzane przez okres
przeprowadzenia oceny wnioskéw, badan naukowych, a nastepnie wieczys$cie w celu archiwalnym. W
zakresie przetwarzania danych osobowych w celu publikacji na stronach internetowych Szkoty Gtowne;j
Handlowej w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Uniwersytetu Ekonomicznego w
Krakowie, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu i Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach dane
osobowe bedg przetwarzane do momentu publikacji wynikdw lub do momentu wycofania zgody na

przetwarzanie.

7. Prawa zwigzane z przetwarzaniem danych

Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do danych, ich sprostowania, ograniczenia przetwarzania, a takze
prawo do wniesienia sprzeciwu z przyczyn zwigzanych z Pani/Pana szczegdlng sytuacja. Pani/Pana dane
osobowe nie beda podlegaty profilowaniu ani — na podstawie tych danych — nie bedg podejmowane

decyzje w sposob zautomatyzowany.

W zakresie, w jakim podstawg przetwarzania jest Pani/Pana zgoda, moze jg Pani/Pan wycofa¢ w
dowolnym momencie, co nie bedzie wpltywato na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano

przed jej cofnigciem.

8. Prawo wniesienia skargi
Przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy

uzna Pani/Pan, iz przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych narusza RODO.



